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Spielplan und Fan-Guides

Fokus auf FuBballfans
im deutschsprachigen Raum
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Die Zielgruppe: FuBballbegeisterte Konsumenten

LESERSTRUKTUR
72 % Manner | 28 % Frauen

ALTER

-18-29 > 30 %
-30-49 > 45 %
- 50+ > 25 %

INTERESSEN

- FuBball

- Sportartikel

- Unterhaltungselektronik
- Autos

- Getranke / Snacks

Hohe Sichtbarkeit im deutschsprachigen Raum

VERTRIEB IM DACH-RAUM

- Bahnhofsbuchhandel

+ Buchhandel

- Kioskhandel

- Online-Shops wie Amazon, Thalia u.a.
- Digital-Kioske wie United Kiosk u.a.

Hochwertige Inhalte mit hoher Leserbindung
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Patric Knittel
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U2, U3 Anzeige plus Social Media 66119 Saarbriicken
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Anzeige + Webbanner Mengenrabatt Tel.: +49 - 681 - 390766-0
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1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedin-
gungen ist der Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
eines Werbung Treibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zwecke der Verbreitung. Alle Preisangaben verstehen sich zzgl. gultiger Mehrwert-
steuer

2. Die Rabattierung von geschalteten Anzeigen richtet sich nach und verandert
sich mit den jeweils aktuellen Anzeigenaufkommen des Auftraggebers. Die Rabat-
tierung von Anzeigen erhéht sich schrittweise mit dem geschalteten Anzeigenvo-
lumen des Auftraggebers (Staffelung laut Liste) innerhalb eines Geschéftsjahres

3. Eine nachtragliche Rabattierung und Ruckvergutung von im Anfang des
Geschaftsjahres gebuchten Anzeigen um eine mogliche Differenz der Firmen-
Rabattierung zu Beendigung des Geschaftsjahres ist moglich

4. Wird ein Anzeigenauftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechts-
pflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entfallt, wenn die Nichterfillung in den Risikobereich des Verlages fallt.

5. Die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift erfolgt
dann, wenn der Auftraggeber erklart hat, dass die Anzeige oder Fremdbeilage in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift erscheinen soll und dies vom Verlag ausdriicklich bestatigt worden
ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdrucklichen Vereinbarung bedarf

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text
und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redak-
tionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne Abrufe im Rah-
men eines Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form abzulehnen, wenn der Verlag aufgrund pflicht-
gemaRen Ermessens einen VerstoR der betreffenden Anzeige gegen Gesetze,
behordliche Bestimmungen oder die guten Sitten feststellt oder die Veroffentli-
chung erkennbar fur den Verlag unzumutbar ist. Beilagenauftrage werden nicht
durchgefuhrt, wenn die Beilagen durch Format oder Aufmachung beim Leser

den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten. Dartiber hinaus kann der Verlag Beilagenauftrage aus
technischen und vertrieblichen Grunden bis zur Vorlage eines Musters der Beilage
und ihrer Billigung ablehnen. Die Ablehnung wird dem Auftraggeber unverzuglich
mitgeteilt. Fur die inhaltliche Gestaltung der Anzeige Ubernimmt der Verlag keine
Haftung. Der Auftraggeber haftet dafur, dass sein Auftrag keine Schutzrechte Drit-
ter verletzt und stellt insofern den Verlag von allen Anspruchen aus der Benutzung
solcher Schutzrechte frei.

8. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fur erkennbar
ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordertder Verlag unverzuglich

Ersatz an. Der Auftraggeber tragt die Gefahr fiir den rechtzeitigen Zugang der
entsprechenden Ersatzunterlagen. Der Verlag gewahrleistet die fur den belegten
Titel Ubliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Moglichkeiten

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmag, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfur gestellte ange-
messene Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige nicht einwandfrei, so
hat der Auftraggeber ein Rucktrittsrecht. Der Verlag haftet nicht fur einfache Fahr-
lassigkeit. Dieser Haftungsausschluss gilt nicht im Fall des Fehlens zugesicherter
Eigenschaft. Der Verlag haftet nur bei Verzug oder Unzulanglichkeit fir vorherseh-
bare Schaden, jedoch nur bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts. Scha-
densersatzanspruche aus Delikt sind ausgeschlossen, es sei denn, der Schaden
wurde vorsatzlich oder durch grobe Fahrlassigkeit verursacht, dies gilt auch bei
Handlungen unserer Verrichtungs- und Erfullungsgehilfen; in den Ubrigen Fallen
ist gegenuiber Kaufleuten fur grobe Fahrlassigkeit ein Ersatz auf den vorausseh-
baren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Im
Ubrigen gilt § 377 HGB, daruber hinaus mussen Reklamationen - aufer bei offen-
sichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung
und Beleg geltend gemacht werden

10. Bei Vorliegen von Tatbestdnden, die als hdhere Gewalt gelten - wie Streik,
Aussperrung, Betriebsstorung o.A. - und die dem Verlag die Vertragserfullung un-
moglich oder unzumutbar machen, befreien diese den Verlag fur die Dauer ihres
Vorliegens von der Pflicht zur termingerechten Veroffentlichung der Anzeige. Der
Auftraggeber wird hieriber unverzuglich benachrichtig und die gegenseitigen
Vertragsverpflichtungen sind den veranderten Verhaltnissen nach treu und Glau-
ben entsprechendanzupassen

11. Probeabzlige vom im Verlag gestalteten Anzeigen werden nur auf ausdriickli-
chen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur die Richtig-
keit der zuruckgesandten Probeabzuge. Der Verlag berucksichtigt alle Fehlerkor-
rekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten
Frist mitgeteilt werden.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort,
moglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige Ubersandt. Die Rech-
nung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rech-
nung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fr vorzeitige
Zahlungen werden nach Preisliste gewahrt

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere AusfUhrung des lau-
fenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtckstellen und fur die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungs-
fahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf
ein ursprunglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages
und von einem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu ma-
chen

14. Scheckhergabe gilt erst nach Einlésung als Zahlung. Ist der Auftraggeber
Kaufrmann, so ist die Zurtuckhaltung von Zahlungen wegen irgendwelcher nicht
vom Verlag anerkannten Gegenanspruche des Auftraggebers nicht statthaft, eben
so wenig die Aufrechnung mit solchen.

15. Tritt der Auftraggeber unberechtigt von einem erteilten Auftrag zurtiick oder
liefert die Anzeigenvorlage nicht termingerecht zum DU-Schluss, so kann der
Verlag - unbeschadet der Moglichkeit, einen hoheren tatsachlicheren Schaden
geltend zu machen - 75% des Anzeigenwertes fur die durch die Bearbeitung des
Auftrages entstandenen Kosten und fur entgangenen Gewinn fordern. Dem Auf-
traggeber bleibt der Nachweis eines geringen Schadens vorbehalten

16. Der Verlag liefert nach der Rechnung einen Anzeigenbeleg in Form von einer
oder mehrerer Belegnummern. Eine Garantie fur punktliche oder ordnungsgema-
Re Zustellung ubernimmt der Verlag nicht. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
Uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige

17. Kosten fir die Anfertigung bestimmter Druckvorlagen und Zeichnungen
sowie die vom Auftraggeber gewunschte und zu vertretende erhebliche Anderung
ursprunglich vereinbarter AusfUhrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

18. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechungen mit den Werbung Treibenden an die
Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrten Mittlungsvergutungen
durfen an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden

19. Sofern nicht ausdrucklich eine andere Vereinbarung getroffen ist, treten neue
Tarife bei Preisanpassung auch fur laufende Auftrage sofort in Kraft; dies gilt
gegenuber Nichtkaufleuten nicht bei Auftragen, die innerhalb von vier Monaten
nach dem Vertragsabschluf abgewickelt werden sollen. 20. Ein Konzernrabatt wird
fur Tochtergesellschaften nur dann gewahrt, wenn der schriftliche Nachweis einer
Kapitalbeteiligung von mehr als 50% erbracht wird

21. Preis fur Beihefter, Beikleber und technische Sonderausfihrungen sind nicht
Bestandteil der Preisliste und mussen mit dem Verlag direkt ausgehandelt werden
Der Verlag haftet auch nicht fur Transport-, Speditions- oder Zollgebuhren, wenn
nicht ausdrucklich anders vereinbart.

22. Diese Geschaftsbedingungen des Verlages gelten sinngemafg auch fur Auftra-
ge Uber Beikleber, Beihefter oder technische SonderausfUhrungen.

23. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages, Saarbriicken. Gerichtsstand ist, soweit
das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages. Fur den Fall,
dass der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt ist, sowie fur den Fall, dass der Auftraggeber nach
Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages
vereinbart. Es gilt ausschlieBlich deutsches Recht- auch wenn der Auftraggeber
seinen Firmensitz im Ausland hat. Sollte eine Bestimmung nichtig sein oder wer-
den, so bleibt die Gultigkeit der anderen Bestimmungen hiervon unberuhrt.
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